REVISTA MENSUAL DE ACTUALIDAD TECNOLOGICA

by dattatec. wn ANO 3 | N° 34

Tu Hosting hecho Simple! JULIO 2011

SOLLL Y VS APPLE T :
L4 BAVALLA POR LAS

CPANTALLAS DE TELEVISION.

CGOLROCLPAS: 1 SONID
EN LAS MANUS LQUIWVICHDAS
PUEDE TRAERTE PROBLEMAS.

WWW.DATTAMAGAZINE.COM



Haceé crecer tu negocio
conun Sitio Web

Con todo lo que necesitds para una presencia efectiva en internet:

== Tu dominio .COM o .NET Gratis
== Tu Sitio Web con mas de 250 disefos para elegir.

== Correos Electrénicos con tu propio dominio.

== u$s 75 para poner tu sitio en Google

Plan’Todoncluidos
dJejpelfe)

$240

alano

Pesos Argentinos - Precio Final

Ingresd hoy mismo a:

www.tenetusitio.com

)

.\ Dattatec.com es una Entidad Registrante acreditada dattatec
! ; por ICANN para el registro de dominios. com

Tu Hosting hecho Simple!




EDITORIAL

POR DEBORA ORUE # debora.orue@dattamagazine.com

SE ACTIVAN
00.000 MOVILES
ANDROID POR DIA

HACE APENAS TRES ANOS atrss,
cuando salio el G1 de T-Mobile, el
primer smartphone con Android
del mundo, la expectativa de venta
mas positiva era de 400 a 500 mil
unidades en el primer trimeste.
Desde entonces, el interés por el
sistema operativo para moviles de
Google crecié exponencialmente,
sumando fabricantes de celulares
de primera linea, como Samsung
y Motorola, entre otros. El interés
del usuario final, que lo encontro
agil, intuitivo y colmado de posi-
bilidades de expansion para cubrir
con todo tipo de necesidades gra-
cias a su extensa tienda de aplica-
ciones (Android Market), termind
de torcer la balanza hacia el lado
de Google. El gigante de internet
pegd el gran salto al mercado mo-
vil y rdpidamente lo domino.

i Por mds que Apple facture mas

i que ninguna otra empresa del

: rubro, debido al alto precio de sus
: equipos y su buen ritmo de ventas, :
: no supera en volumen a Google.

: Andy Rubin, principal responsable
¢ del desarrollo de Android, publicé
: afinales de junio en Twitter que se
: estan activando 500.000 dispositi-
: vos Android por dia. Y las tenden-
: cias indican que el nimero serd :
: aun mayor en poco tiempo mas, ya :
i que el porcentaje de crecimiento
: semanal es del 4.4%.

: Un informe de la consultora com-
: Score indica que Android lidero el
: mercado movil en Estados Unidos
: durante el primer trimestre de

: 2011, con un market share del

: 36,4%. Bastante mas atras que-
daron Apple y sus iPhones, con el
: 26%. Bien cerquita de la empresa

: de Jobs quedd RIM; sus Black-
: berrys acapararon el 25,7% del
: mercado. Microsoft sigue mirando

a los lideres desde muy lejos: los

: celulares con Windows Phone son
: elegidos por apenas el 6,7% de los
: compradores.

. A nivel mundial, el favoritismo

: por Android es todavia mas mar-

© cado. Gartner estima que durante

: 2012 se ofreceran 630 millones

de smartphones, de los cuales el

i 49,2% correrd el sistema operativo
i de Google. En segundo lugar que-

. daria Apple, con el 18,9% de mar-

: ket share, segun indica la empresa
: de investigacion de mercado.

: ¢Coinciden con la prediccion

: de Gartner, queridos lectores?

: ¢Conseguirad Google eclipsar a

© Apple? iEsperamos con ansias sus
: opiniones!
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COPA AMERICA 2011
LA TECNOLOGIA
TAMBIEN

ES PROTAGONISTA







HINCHADAS 2.0

OTROS CINCO COMPO-
NENTES TECHIE DE LA
COPA AMERICA 2011
GOLES EN HD

AUSPICIA: LA TECNOLOGIA



CAMISETAS QUE HACEN
LA DIFERENCIA

PELOTA: TECNOLOGIA
ESFERICA

YOUTUBE, OTRO CANAL PARA
VER LA COPA AMERICA

Una conexion de banda ancha es
requisito suficiente para seguir de
cerca las alternativas futboleras
del continente que tendrén lugar
durante todo el mes de julio. A
poco de que la pelota comience 3
rodar, el popular portal de videos
propiedad de Google anunci6 que
transmitird todos los partidos de
la competicion, desde la primera
fase hasta la gran final, a mas

de cincuenta paises a través de
youtube.com/copaamerica. Emu-
lando las emisiones tradicionales,
los partidos en YouTube contaran
con comentarios exclusivos, ima-
genes destacadas, compilaciones
de los goles, y con contenidos
diferenciales como videos de
ediciones anteriores y encuentros
completos que pueden ser vistos
cuando el usuario lo desee.

El 1 de julio a las 21.45 horas,
cuando se enfrenten las seleccio-
nes de Argentina y Bolivia, serd
el puntapié inicial de una Copa
con impulso web.
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HARDWARE
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NVIDIA GEFORCE
GTX 590

FUERZA BRUTA

: Béasicamente, la GTX 590 se com-

: pone de dos GTX 580 en una sola

: placa, con la diferencia que los GPU
. estan bajados en frecuencia para

. no elevar demasiado el consumo

: de la tarjeta, el cual esta estimado

: en 365W de TDP. Una sola tarjeta
GTX 580 trabaja a 772MHz de Core,
: 1544 de Shader Clock y 4000MHz

: de frecuencia en la memoria. En el

¢ caso de la GTX 590, cada GPU fun-
i ciona @ 607MHz, 1215MHz de Sha-

¢ der Clock y 3414MHz de frecuencia
: en la memoria. Esta rebaja esta he-
¢ cha (como dijimos anteriormente)

: para disminuir el alto consumo de la
: placay que quede en unos logicos

: 365W TDP. El enlace de la memoria
: es de 384 bits para cada nicleo,

: el cual conecta a 1.5GB para cada

EN ESTE MOMENTO, tenemos sobre
la mesa de reviews la placa que
compite con la AMD Radeon HD
6990 que vimos en la Ultima edi-
cion de DattaMagazine. Se trata de

la GeForce GTX 590, la placa m3s
poderosa que tiene Nvidia disponible
en el mercado. Como dijimos en su
momento de Ia HD 6990, esta GTX
no es la excepcion: “es una gran pie-
za de ingenieria en hardware, ya que
se trata nada mas ni nada menos que
de dos placas de alta gama metidas
en una sola”. En su interior, alberga
dos GPU GF110 completos, que son
los mismos que montan las placas
GTX 580 (la placa mas potente single
GPU del mercado) unidos por un
bridge PCle, operando en modo SLI
en una sola placa de video. Pasemos
a verla en detalle...
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: GPU (6 controladores de memoria
i x 256MB cada uno), y en cuanto

¢ al nucleo, mantienen cada uno 64

: unidades de textura y 48 ROPs.

. En conjunto, tenemos dos GPU

: GF110 unidos por un chip bridge

. (puente) denominado NF200, con

: un total de 1024 shader processors
entre ambas GPU, y 3GB de memo-
: ria GDDRs (1.5GB por cada GPU).

¢ Todo esto va montado en un PCB de
i 12 capas, con 10 etapas de regula-

i cion de tension para cada nucleo.

VI A ) i

: En cuanto a los conectores de ener-
. gia, lleva dos de 8 pines, con un

: consumo promedio de 365W TDP

: bajo full load en su modo por de-

: fecto. El disipador de referencia se
: trata de una cdmara de vapor que




POR CHRISTIAN SOCHAS # christian.sochas@dattamagazine.com
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cubre toda la placa en su extension,
y tiene un ventilador en su parte
central, encargado de mover el aire
caliente hacia fuera del gabinete.
Cabe mencionar que el mismo no
es demasiado ruidoso en las prue-
bas bajo stress maximo. Adema3s,
trae disipada la parte trasera de

la placa con dos backplates de
aluminio, y con esta refrigeracion,
la placa en reposo alcanzo los 38°
C, mientras que bajo carga méxima
llego a los 80°C, una buena tempe-
ratura teniendo en cuenta que son
dos placas de video en una.

La GTX 590 incorpora 3 conectores
DVI'y un mini DisplayPort. Con esta
configuracion, puede correr perfec-
tamente los juegos en 3D Surround
Stereo, que se basa en la utilizacion
de 3 monitores en simultdneo, am-
pliando asi el campo visual, y como si
esto fuera poco, también se lo puede
usar en modo 3D con las gafas y mo-
nitores apropiados. De esta forma,
se convierte en |a Unica placa que
puede realizar esta tarea, ya que para
poder utilizar 3D Vision Surround se
requiere de un SLI de placas Nvidia.

RENDIMIENTO

Teniendo en cuenta que es una

. sola placa (aunque dentro de ella

i haya dos), es de esperarse que el

¢ rendimiento sea altisimo, tal como
: sucedi6 con la HD 6990 de AMD.

: Para comparar rendimiento, hemos
: puesto mano a mano ambas placas,
: la HD 6990 por un lado, y la GTX
590 por otro. Los siguientes resul-
: tados estan tomados al méximo

: detalle y en Full HD (1920x1080).

¢ El primer resultado corresponde a

i la GeForce GTX 590 3GB, mientras
. que el segundo resultado corres-

: ponde a la ATI HD 6990 en modo

: por defecto, y el tercero a la ATI

: 6990 en su modo overclock:

.+ Battlefield Bad Company 2 (DX11
© / 8xAA 16xAF): 106 FPS / 102 FPS
. /106 FPS

¢« Far Cry 2 (DX10 / 8xAA 16xXAF):

: 142 FPS / 154 FPS / 156 FPS

i+ Dirt 2 (DX11 / 8xAA 16XAF): 143

: FPS /131 FPS /135 FPS

i+ Metro 2033 (DX11 / AAA / PhysX
¢ OFF): 54 FPS / 53 FPS / 55 FPS

i« Crysis Warhead (DX10 / 2xAA

: 16XAF): 83 FPS / 92 FPS / 94 FPS

: Como vemos en los resultados,
: estdn muy empatadas entre am-
¢ bas... en algunos juegos sobresale

Y7077/

. la AMD, mientras que en otros

: sobresale la Nvidia, aunque la

: diferencia entre ellas nunca es tan
. significativa. De todas maneras, el
. rendimiento de ambas es real-

' mente sobresaliente, sélo visto en
maquinas con SLI o CrossFireX.

HCONCLUSION |

© Nvidia tuvo que dar su contra-

¢ parte hacia AMD, para que todo

: esté en armonia y cada uno de

. los usuarios pueda elegir tranqui-
: lamente a qué bando pasarse. Al

: igual que lo que pasa con la HD

: 6990, Nvidia supo combinar dos
. placas de las mas potentes del

: mercado en una sola, mantenien-
¢ do niveles “razonables” de consu-
: mo y calor generado. Como siem-
: pre decimos, no es una placa para
i cualquiera, debido al subsistema

: que necesita para sacarle prove-

i cho, a la fuente que necesita para
: correr tranquilamente, y princi-

: palmente por el precio que tiene
. la placa (U$S 1150 en Argentina

: aproximadamente). Pero eso no

: la hace menos... tanto la GTX 590
¢ como la HD 6990 son las mejores
: placas de video que el bolsillo del
: usuario pueda comprar.
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TECNO-
GADGETS

REALIZAMOS UN RECORRIDO POR LOS GADGETS MAS NOVE-
DOSO0S QUE ENCONTRAMOS EN EL MERCADO DE CONSUMO.
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POR FRANCO RIVERO # franco.rivero@dattamagazine.com

BIENVENIDOS UNA VEZ MAS
a nuestra seleccion mensual de
Gadgets, en donde revisamos,
recomendamos y repasamos a
fondo los accesorios tecnolo-
gicos que nos quitan el sueo.
Como siempre, les traemos una
seleccion variada y para todos
los gustos.

LOS MEJORES PROYECTORES
DE BOLSILLO

Hasta hace algun tiempo, hablar
de proyectores era hablar de
grandes dispositivos pensados
exclusivamente para ser disfruta-
dos en nuestro hogar. La realidad
cambio y hoy el mercado se en-
cuentra regado de propuestas de
proyectores para llevar en nuestro
bolsillo y asi poder brindar una
convencion, charla o disfrutar de
una pelicula en cualquier lugar. Lo
que compartimos a continuacion
son los elegidos de DattaMagazine
y, obviamente, también tenemos
algunas sorpresas para ustedes.

: Parano perder la costumbre, no
: pudimos resistirnos y ademas de
: mostrarles los novisimos proyec-
: tores portatiles, observamos de
cerca otros gadgets que incor-

: poran proyectores dentro de sus
i caracteristicas.

: Dentro de los Pico Proyectores

: convencionales, podemos reco-

: mendar el AAXA M2, el cual es

: totalmente transportable y de una
: calidad impresionante. El M2 pesa
: poco menos de medio kilo y puede
: proyectar imagenes a8 mas de 100”
: de tamaiio. Ademas, presenta

. diferentes tipos de conectores y

: también soporta una memoria SD
. para realizar la reproduccion de

: manera directs, sin la necesidad

¢ de cargar otro dispositivo como

: una Netbook o un celular.

: Nuestra segunda opcion es el Sam-
: sung SPo351, un proyector LED que
: incorpora una bateria de dos horas
: de duracion, ademds puede proyec-
© tar una imagen a un tamafio de 80”,
: gracias a sus lentes de gran eficacia
: potenciados con 30 lumenes.

Por suerte, muchas veces los

: Pico proyectores representan

: verdaderas incorporaciones en

: otros gadgets, que engalanan

: 3 los dispositivos brinddndoles

: adem3s la posibilidad de compar-
: tir y reproducir las capturas.

: La primera novedad de nuestra
: seleccion es el nuevo celular

YLLL///// /9900000000001 // /1477770000000 / /4479700000004 /077700000000 77 72222 7777000007/

: W7900 Show de la firma Sam-

: sung, el cual incluye un proyec-
: tor de 10 lumenes, aunque se

i queda corto con una resolucion
: de 480x320. Si bien el W7900

: no es el celular del momento (es
: bastante pesado), sin dudas serd
: el punto de partida para que la

i tecnologia de proyeccion se po-
: pularice en nuestros moviles.

: Otro gadget interesante son

: las videocdmaras que incluyen

: proyectores. En DattaMagazine

: quedamos obnubilados con dos

: modelos: por un lado, la Benq S11
: que permite proyectar y repro-

: ducir los videos que tomamos en
: 1080p Full HD, y con un tamafio

: de 50”. Por otro lado, una video-
i cdmara de alta gama, hablamos

: de la P)5oVE de Sony que permite
: grabar més de 9o horas de video
: en su disco interno. Luego si

: desplegamos la pantalla lateral,

: podremos proyectar nuestras

: capturas. Una impresionante

: cdmara que requiere de un gran
desembolso de dinero, claro est3.

: COPIAS DE SEGURIDAD

: DE NUESTRO MOVIL

: CON CELLSTICK

: CellStick es un Gadget con for-

: ma de Pendrive ordinario para

: realizar una copia de seguridad

: de nuestro movil. El CellStick se

: conecta de un extremo a la entra-
: da de datos de nuestro celular

i y del otro a un puerto USB de
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SHARP AQUOS PHONE o
HYBRID oo7SH — : :
Como siempre, al final de

NUEVA VERSION nuestra seccion de gadgets

DEL APPLE TV dejamos escapar el nifio
que llevamos dentro y les

recomendamos juguetes que
desbordan tecnologia por
todos lados. En esta ocasion
el favorecido es el G-Dog, un
perro robot pensado para
aquellos que tienen una
interminable paciencia. ¢Por
qué? Porque el robot viene
completamente desarmado y
seremos nosotros los encar-
gados de ensamblar pieza
por pieza hasta que el perrito
quede en pie. El G-Dog es un
robot bastante complejo al
que se le pueden afadir mas
piezas y, de esta manera, au-
mentar sus funcionalidades.
En el packaging encontrare-
mos ademas un control re-
moto para controlar el perro
de manera inaldmbrica.
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ENGINES 3D
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“Las tarjetas grdficas actuales tienen un
poder de procesamiento enorme (incluso
mayor que el de un microprocesador), lo
que indica que hasta una computadora
hogareiia le pisa los talones a las grandes
estaciones grdficas para representar
entornos en tres dimensiones.”

EUPHORIA
CRYENGINE

UNREAL 3 DUNIA



ADD-ONS

AHTVLLLHHYSLS7L////700 7777997707577/ 0 00777777077 /7777 0077707000077/ 0777 /74777 7777747

POTENCIA

TU CORREO

LOS NUEVOS AGREGADOS DE GOOGLE LABS PARA GMAIL CONVIERTEN A
ESTE SERVICIO DE CORREO, UNO DE LOS MAS PODEROSOS DE SU CLASE,

EN EL MAS PERSONALIZABLE DE LOS DISPONIBLES.

LA CAUTELA DE LOS INGENIE-
ROS de Google es antoldgica.
Fueron ellos los que instalaron |a
moda del signo beta en cualquier
servicio web con propuesta van-
guardista. Y también fueron ellos
los que, una vez que tuvieron
que aceptar que definitivamente
habian llegado a la version final
de algun producto, comenzaron a
ofrecer temas con la leyenda beta
nuevamente a la vista.

Es quizds esa misma cautela

la que llevo a llamar inventos
disparatados a los agregados,
complementos y plugins para
sus productos que agruparon en
Google Labs (http://labs.google.
com). Lejos de eso, los produc-
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: tos de Labs son en la mayoria

: de los casos ideas geniales que

: pueden mejorar muchisimo y

: muy rapida y facilmente nuestra
: vida digital. La mayoria de las

: veces, como ocurrié con el ya
famoso signo beta, los labs se

: agregan después de algunos anos
: sin mayores prolegomenos a la

¢ version doméstica del servicio

: que potencian, como ocurrio con
: el boton [Insertar imagen] en

: Gmail. Cuando no, la duda jamas
: tiene que ver con un problema

: de funcionamiento sino con que
: algunas veces el complemento

: puede consumir un extra de an-

: cho de banda o memoria, o con

i que simplemente atentarian -de

: ser publicados todos en conjun-
: to- contra el espiritu minimalista
: de los productos de la empresa

: de la gran G.

: En cualquier caso, la lista de Labs es
: grande e imperdible. Repasaremos
en este articulo nuestros preferi-

: dos: mentiriamos si dijéramos que

¢ hicimos una seleccion con algin

: otro criterio m3s all del capricho.

: iLos invitamos a que compartan con
: nosotros su top tres!

. INSTALAR UN COMPLEMENTO
¢ Instalar un complemento es muy

: simple. Alcanzara con hacer clic en

: la opcion [Habilitar] a la izquierda del
: elegido, y luego en [Guardar cam-

: bios]. Cuando volvamos a Ia lista, ve-



POR ALEXIS BURGOS # alexis.burgos@dattamagazine.com

remos al principio todos los comple-
mentos habilitados, y recién después
los disponibles para habilitar.

ENVIAR Y ARCHIVAR

El complemento Enviar y archivar
es tan simple como eficaz. Tiene
la minimalista funcion de agregar
un botén -de nombre, precisa-
mente, [Enviar y archivar]- que
nos permite no sélo enviar el
correo sino, automaticamente,
luego archivarlo y llevarnos a la
bandeja de entrada. Si usamos
con propiedad el archivado de
mensajes -tedricamente, archiva-
remos un mensaje en cuanto lo
hayamos respondido- y la funcién
Prioritarios, este boton nos ayu-
dard a mantener muy organizado
el correo. Lo cual, como sabemos,
resolverd gran parte de nuestros
problemas diarios.

ACTUALIZAR CUENTAS

DE CORREO POP

Este es un complemento suma-
mente geek pero, a la vez, extre-
madamente eficaz siempre que
tengamos una o mds cuentas de
correo POP configuradas para su
descarga en la cuenta de Gmail.
Al habilitarlo, una vez que haga-
mos clic en el boton [Actualizar]
de la pantalla principal de Gmail
se chequeard ademas del correo
predeterminado el disponible en
cualquiera de las cuentas POP.
Esto nos evitara tener que esperar
a que pase el tiempo por defecto
para el chequeo en el caso de que
alguien nos recrimine no haber
visto un correo que, en realidad,
aun no se descargo.

iCONO DE MENSAJE NO LEiDO
Hay dos complementos de Labs,
también muy minimalistas, que

pueden resultarnos de suma
utilidad. De hecho, su uso en
conjunto con cualquier navegador
que permita fijar pestafia hace que
en la practica ya no haya excusas
para seguir utilizando un cliente de
correo local como Windows Live
Mail o el inefable Outlook Express.
El primero se llama Retoques de ti-
tulo, e invierte el titulo de la pesta-
fa del navegador (que, por defecto,
es [Gmail- Recibidos (xx) - nombre-
deusuario@gmail.com], donde xx
es la cantidad de mensajes nuevos)
de modo que lo primero que se vea
sea el nimero de mensajes sin leer.
Asi, no importa qué navegador ni
sistema operativo utilicemos, siem-
pre veremos en la pestafa -en el
caso de que no esté fijada- y en la
barra de tareas la cantidad de men-
sgjes nuevos. Esta pequeiia mejora,
créase o no, nos ahorrard muchas
visitas a la pestafa del correo...
sobre todo a los mas ansiosos.

La situacion mejora muchisimo
cuando habilitamos [icono de men-
saje no leido]. Este complemento,
especialmente disefiado para quie-
nes utilicen pestanas fijas, agrega un
icono con |a cantidad de mensajes
nuevos al icono del navegador para
la pestafa actual. Lo cual -iadivina-
ron!- nos permite saber todavia con
m3s facilidad si tenemos un nuevo
correo... 0 si debemos seguir espe-
rando todavia mas.

SUPERESTRELLAS

El complemento més geek de la
serie es realmente potente, sobre
todo si usamos el correo elec-
tronico para trabajar y si nuestra
politica de aplicacion de etiquetas
estd cuidada. Con un conjunto de
Labs podremos generar busquedas
estables de datos, que podremos
repetir cada vez que queramos. Y

nos referimos aqui a busquedas
realmente complejas que nos per-
mitirdn filtrar no sélo los correos
de nuestro jefe, sino ademas, con
precision y velocidad, los del equi-
po de futbol de la oficina y esos
que tanto enojan a nuestra pareja.
El primero de los complementos
recomendados es Super Estrellas.
Con él podremos utilizar, ademas
de la estrella de [Destacado], otros
simbolos. Cambiaremos entre ellos
haciendo un nuevo clic sobre la
estrella hasta encontrar el adecua-
do. Asi, podremos clasificar los
Mensajes con mayor precision.
Pero eso no es todo. Una vez insta-
lado el complemento, podremos de-
finir en [Configuracion/General] los
simbolos que usaremos, y conocer
sus nombres. Asi, podremos hacer
busquedas segun los correos estén
clasificados con tal o cual simbolo
utilizando el criterio [has:] junto con
todos los dem3s clasicos de busque-
da. Asi, para buscar mensajes pos-
teriores al 1° de junio en la etiqueta
[DattaMagazine] que estén marcados
con el simbolo [Green-check], escri-
biremos en el cuadro [Busqueda]:

In:dattamagazine has:Green-check
after:2011/06/01

Si, por cuestiones de organiza-
cion, utilizaremos las busquedas
con asiduidad, podremos habilitar
también el complemento Enlaces
rapidos. Este agregard un cuadro
debajo del chat con cuyo vin-
culo [Agregar] podremos sumar
busquedas. Y, asi, encontrar con
velocidad conjuntos de correos a
los que accedemos con frecuencia
que no puedan ser catalogados
con una misma etiqueta.
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. puerta de entrada al mundo de las

: Notebooks y ofrecen un procesador
: de doble nucleo, 2 GB de RAM y

© 320 GB de capacidad de disco, nada
: mal para una portatil que ademas

i podréa correr Windows 7 y Ubuntu

i con todas sus nuevas aplicaciones.

. Si, en cambio, necesitamos algo mas
. potente, quizds debamos optar por

: algunos modelos que revisaremos a

: continuacion.

: Si nuestra idea es reemplazar

: definitivamente la computadora

: de escritorio y liberar de paso un

: espacio en nuestro hogar, podemos
i considerar la compra de una No-

. tebook Desktop Replacement. Una

: computadora Desktop Replacement
: es una Notebook con caracteristicas
: especiales y la potencia suficiente

: como para ser el reemplazo de una
¢ PC de escritorio (de alli su nombre).
: Basicamente, son equipos semi

: transportables, que tienen un peso

: considerable que los hace portables
: pero no de manera muy comoda.

: Por otro lado, adem3s de la ya men-
i cionada potencia de procesamiento,
: estas Notebooks son duefias de un

: gran confort de trabajo gracias a Ia

: disponibilidad, en muchos casos,

: de un teclado completo para que el
. tipeo sea comodo. También las pan-
: tallas suelen ser amplias, para editar
: comodamente un documento y na-
: vegar de manera comoda, leyendo

© paginas completas sin necesidad de
. realizar scroll de manera constante.
: Dentro de los modelos m3s desta-

: cados podemos recomendarles los

: siguientes:

: - HP DV7: Nos metemos de lleno en
. los equipos de altas prestaciones con
: esta nueva entrega de |a serie DV

: de HP. La DV7 estd potenciada por

: un procesador de altas prestaciones
: AMD Phenom II, acompanado por 4
: gigas de memoria RAM y una AMD
Radeon 4250, lo que la convierte en
: una verdadera opcion para los que

: gusten jugar de manera casual.

i Por otro lado, lo interesante de la

i DV7 es que este modelo incluye un
: gran monitor de 17,3” y una bateria
: extendida de 9 celdas, para traba-

: jar comodamente y por tiempos

: prolongados.

: Como deciamos al comienzo, si

: vamos a adquirir un equipo de estas
: caracteristicas, debemos tener muy
en cuenta su peso. En el caso de Ia

: DV7, un poco més de 3 Kg.

: - Dell Precision M6500: Definitiva-

i mente la mejor eleccion de nuestra

¢ lista, no sélo por su potencia, sino

: también por la calidad en sus mate-

. riales, disefio y capacidad de alma-

: cenamiento. El nuevo tope de gama

: de Dell incluye un procesador Intel

: Core i7 acompafiado por 4 gigas de

: RAMy una Geforce Quadro de 1 GB.
: Ademas, incluye una pantalla LED de
: 17,17, teclado completo, compatibi-



lidad para todas las conectividades
inaldmbricas, conexion eSata y,
como si fuera poco, un disco rigido
de 1 TB. Definitivamente, de lo mejor
que encontramos en el mercado.

- Alienware M17x: La serie Alien-
ware esta pensada para satisfacer
las necesidades de los jugadores
mds pretenciosos, aquellos que
quieren jugar con altas resolucio-
nes y a tasas de FPS realmente
altas y sin preocupaciones en el
rendimiento. Definitivamente, la
carta de presentacion de la M17X
es su disefo agresivo que deja bien
en claro a qué publico ests dedica-
da. Ofrece una retroiluminacion to-
tal en todo su teclado y bordes de
color rojo intenso que, junto con su
tapa con bordes rectos, la convier-
ten en una Notebook de competi-
cién y a tono con los juegos.

Si hablamos de su desempeiio,
demds estd decir que es una de las
mejores de nuestra lista, gracias a

su Intel Core 2 Extreme QX9300 con
una alta tasa de clock, acompafiada
por 4 GB de memoria RAM y 2 GB

de video. Por otra parte, este modelo
de Alienware incluye una unidad de
Blu-Ray y una gran pantalla de 17”.
Aunque la deficiencia en el almacena-
miento aqui es mayor, al contar con
un disco rigido de 320 gigas.

. La portabilidad ofrecida por una

. Netbook es increible. Aunque a

. decir verdad, es un rubro que

. se tiende a unificar con el de las

. Notebooks. Hoy en dia, tenemos

: Netbooks casi tan potentes y con

© pantallas suficientemente gran-

: des como para considerarlas una

¢ portatil completa. Aunque desde

¢ su definicion mds basica, podemos

: considerarla como “Notebooks con
. prestaciones recortadas”. Las Net-

. books ofrecen grandes posibilidades
: de conexién y una gran portabilidad,
: dado que la mayoria de los modelos
: no supera el kilo de peso.

: Si tuviésemos que definir la utilidad
: de una super portatil, deberiamos

i decir que son ideales para escribir y
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: trabajar donde sea, aunque no por

¢ tiempos demasiados prolongados.

i Las Tablets sin un teclado fisico ha-
: cen que la tarea de contestar mails

: de manera corporativa, organizar

. nuestra vida online y tipear tex-

: tos, sea una tarea complicada; alli

: es donde las Netbooks entran en

: juego. Por supuesto que también

: cuentan con algunas limitaciones:

: su teclado por demas pequefio,

: hace que la tarea de escritura no se
: extienda por mds de 1 0 2 horas. Por
i otro lado, su pantalla de no mas de
: 10” hace que editar un documento

: 0 trabajar con una planilla sea algo

: tedioso, aunque para salir del paso

: estd mas que bien.

: Si quieren un buen consejo, les dire-
: mos que una Netbook es una gran

“Segunda PC”. Por nada del mundo

: consideren este equipo como su
Unica computadora, sino mas bien
: como un complemento a nuestra
: Notebook o PC de escritorio.

: - Compagq Airlife 100: La nueva

: Netbook de Compaq es un modelo

: econdémico que incluye una pantalla
: de 10” totalmente tactil. Ademas,

: incluye el sistema operativo Google
: Android, por lo que encontraremos
: muchas aplicaciones totalmente

: gratuitas en el Store online.

: - Bangho FIT: La opcion nacional

: es esta Netbook de Bangho, la cual
i cuenta con 2 GB de memoria RAM e
: incorpora una pantalla de 10” retro
. iluminada por LED que ostenta gran
: calidad. Ademds, incluye un amplio
: disco de 320 GB que trae instalado

: Windows 7 Starter.

: - Motorola Atrix: No podiamos dejar
¢ de incluir el nuevo chiche de Moto-
: rola. Si estan pensando en cambiar
: su celular, y de paso hacerse con

una Netbook, una posibilidad es

© adquirir el nuevo Motorola Atrix con
: su LapDock. La idea es poder utilizar
: el sistema operativo del celular y

potenciar la Netbook con el pode-
roso procesador de doble nicleo

: del movil. Lo Unico que deberemos

hacer es conectar el Atrix en la base

: de conexion para pasar a utilizar el

movil en la amplia pantalla de 10”.

Las tareas que podemos llevar

: adelante con una Tablet son variadas,

pero en casi todos los casos tienen

que ver con sus posibilidades de
: conectividad. Todas las Tablets per-

miten que nos conectemos utilizando
una conexion Wi-Fi, y algunas incluso
incorporan tecnologia 3G, por lo que
pueden ser adquiridas mediante una

: operadora de telefonia celular con un

plan de datos para navegar. Ademas

© de utilizar Internet, poder chequear

nuestras cuentas de mail y tener
una buena experiencia de navega-

: cion gracias a sus pantallas tactiles,

las nuevas Tablets se lucen como

: galerias digitales para almacenar

nuestra coleccion de fotos y videos.

: Otra caracteristica importante de la
: que podemos sacar provecho es la

posibilidad de utilizarlas como lector

de libros digitales, considerando que
: traen programas incorporados para

montar nuestra biblioteca digital

: y que en casi todos los casos el

rendimiento de la bateria supera las

i 10 horas, posibilitando una lectura

prolongada y comoda.
Para finalizar este apartado (y no
menos importante), las Tablets

. se han convertido en verdaderas
: consolas de videojuegos portatiles,

muchas de ellas presentan titulos de

calidad, por lo que también podre-



mos utilizar una tableta en nuestros
momentos de ocio.

- iPad 2: La nueva version de la
Tablet mas popular se present6 en
el pasado mes de marzo. La Tablet
de Apple posee un mejor procesa-
dor que en su antigua version (por
lo que es mas 4gil y rapida), camara
frontal para realizar videoconferen-
cias, y la estrella de la empresa: la
nueva version de iOS, un potente
sistema operativo con un gran mer-
cado de aplicaciones para ampliar
las posibilidades del dispositivo.

- Motorola Xoom: El principal rival
de la iPad. La Xoom de Motorola
presenta grandes ventajas: sistema
operativo Google Android, un pro-
cesador Tegra 2 de Nvidia que per-
mite visualizar videos y peliculas en
alta definicion (Full HD), 32 GB de
almacenamiento interno y una salida
HDMI para conectar I3 Tablet 3 un
televisor LCD/LED vy asi disfrutar de
la reproduccion en dimensiones mas
amplias.

- Samsung Galaxy Tab: La propues-
ta de Samsung va por su segunda
version y se ofrece en modelos con
pantallas de 10y 8,9”. La nueva
Galaxy Tab incluye un procesador
muy potente de doble nucleo, una
cdmara de 8 MP con un potente
Flash incorporado para tomar fo-
tografias y una frontal para realizar
videoconferencias. La Tab también
se sube al tren de la alta definicion,
permitiendo la reproduccion de
video en alta calidad.

Si bien en el caso de las Tablets no
podremos cambiar el sistema opera-
tivo, tanto las Notebooks como las

i Netbooks invitan a la diversidad y a

: probar antes de quedarnos con una

: opcion. El gran inconveniente es que
: muchos de los modelos econdémicos
: incluyen la conocida version Starter

: de Windows 7, sistema operativo

: con grandes limitaciones y que no

: aprovecha al maximo las posibilida-

© des de nuestro nuevo producto.

La idea es reemplazar la version limi-

: tada por algo mas completo. Las op-

: ciones son muchas, pero desde aqui

i les recomendamos probar Ubuntu ~ :
i Linux, una distribucion de Linux super :
: amigable y muy completa, o también
. adquirir una licencia de Windows de

: alguna version mas utilizable como la
. Professional o la Ultimate.
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PROCESADOR AMD: ATHLON
11 640 X4

GUIA DE COMPRAS PARA

UNA PC ECONOMIC/

MOTHERBOARD PARA AMD:
BIOSTAR N68S3+
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content.php?S_ID=506]

Por un precio mas que conveniente,
esta placa madre Micro-ATX con
z6calo AM3 ofrece dos slots para
memorias DDR3 de hasta 1333,
aceptando hasta un madximo de 8
Gb; dos slots PCI; un slot PCI Express
X16; 4 conectores SATA 2 (con
soporte para software RAID) y uno
IDE. El chipset de este motherboard
es el NVIDIA MCP68S, que garantiza
un excelente rendimiento en funcion
de su bajo costo, e integra un chip
gréafico GeForce 7025, al cual se le
pueden compartir hasta 512Mb de
la memoria del sistema principal.
Este GPU permite jugar a algunos
videojuegos de Ultima generacion,
aunque -claro esta- en resoluciones
bajas y con los niveles de detalle

al minimo. En su panel posterior
podemos encontrar 4 puertos USB
2.0 (soporta 2 puertos extra en el
gabinete), puerto de red 10/100
Mbps, conectores PS/2 para teclado
y mouse, un puerto serie y un co-
nector VGA (analdgico). Se ofrecen
también 3 entradas/salidas de audio,
manejadas por un codec Realtek
ALC662 HD que soporta hasta 6 ca-
nales. Aunque no ofrece capacitores
de estado solido en toda su manu-
factura -un detalle caracteristico de
las placas madres de alta gama- si

lo hace para la etapa m3s critica: la
regulacion de voltaje de la CPU.

PROCESADOR INTEL: CORE I3 540
PRECIO: U$S 168

Sitio web del producto: [http://
www.intel.com/cd/products/
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i services/emea/spa/processors/
i corei3/specifications/437313.htm]
: Este CPU, de la familia Clarkdale,

: integra dos nucleos fabricados en

: escala de 32 nm, con un TDP de ape-
: nas 73 Watts. El i3 540 cuenta con

: 256 Kb de cache L2 por nucleo, mas
4 Mb de cache L3, trabajando a una

: frecuencia de 3.06 Ghz. Lo novedoso
. de este procesador es que -al igual

i que muchos otros micros de Ultima

: generacion de Intel- cuenta con un

: procesador grafico incorporado,

: de 45 nm y una frecuencia de 733

: Mhz, que si bien se queda corta a la

: hora de los videojuegos, es mas que

. suficiente para manejo de contenidos
: multimedia, como ver peliculas o

: realizar edicion hogarefia de video. Es
: sabido que los chips gréficos de Intel
: estdn muy por debajo del rendimien-
: to de las soluciones de AMD (ATI)

i 0 NVIDIA de precios similares. Sin

¢ embargo, este problema puede solu-
: cionarse facilmente mas adelante, ad-
: quiriendo para el equipo una placa de
: video dedicada de gama media-baja

: de alguna de estas dos marcas.

. MOTHERBOARD PARA INTEL:
: BIOSTAR H55HD
. PRECIO: USS 97

L A

i Sitio web del producto: [http://

: www.biostar.com.tw/app/es/mb/
. content.php?S ID=473]

: Aunque su precio es algo mas

: elevado que su equivalente para

: AMD, este hecho, en conjunto

: con la ausencia de un chip grafico
: (ya integrado en los procesado-

: res de Intel) le permite ofrecer a

: este motherboard Micro-ATX de

. Biostar algunas caracteristicas de
¢ 1/0 superiores al N68S3+. Aun-

. que este modelo también cuenta

: con dos zocalos de memoria,

: soportando DDR3 de hasta 1333

: (maximo de 8 Gb) aqui se ofrecen
: dos puertos PCl, dos PCI Express
¢ (uno x1y otro x16), 4 conectores
: SATA2 -aunque sin soporte para

: software RAID- y uno IDE. El panel
© trasero cuenta con puerto PS/2

: para teclado, 4 USB 2.0 (admite

. dos extra en el gabinete), puer-

. to de red 10/100/1000 Mbps, y

¢ salidas de video VGA (analdgica)
: HDMI y DVI (digitales). La solucién
: de audio es la misma que la de su
: hermano en version AMD: Real-

: tek ALC662 HD, con 6 canales de
: audio y 3 conectores de entrada/
© salida. Aqui también se integran

i capacitores de estado sélido para

L



la etapa de regulacion de voltaje
del procesador.

MEMORIAS: KINGSTON VA-
LUERAM DDR3 2GB 1333MH1L
Precio: U$S 32

Sitio web del producto: [http://
www.valueram.com/desktop/me-
mory.asp]

Mientras los usuarios “hardcore”
optan por configuraciones con 8 Gb
de RAM (que requieren Sistemas
Operativos de 64 bits), otros se
conforman con 4 Gb, para los que
bastan S.0. de 32 bits (cabe aclarar
que Windows reconoce hasta 3.5
Gb). Pero para una PC destinada

a un uso hogarefo o de oficing,
consideramos que la mejor relacion
costo/beneficio es optar por un
Unico modulo de 2 Gb, dejando libre
el segundo zdcalo de memoria de
nuestros motherboards elegidos, de
forma tal de posibilitar un upgrade
sencillo, adquiriendo m3s adelante
otro modulo de memoria de ser
necesario. Dos Gb de memoria por
el momento son suficientes para
correr todo tipo de aplicaciones,
incluyendo videojuegos. Induda-
blemente esta cantidad se quedard

L A

: corta a la hora de trabajar con

. aplicaciones mas hambrientas de

: memoria, como el modelado 3D o la
: creacion y edicion de contenidos de
audio/video a nivel semiprofesional,
: pero los usuarios de este segmento
i seguramente se decantaran por las

: configuraciones “gamer” ofrecidas
: en esta guia. En cuanto a nuestra

: eleccién para este componente,

: Kingston es un fabricante recono-

: cido por sus productos de buena

: calidad y larga vida util. No por nada
: ofrece garantia de por vida para

: todas sus memorias. Por ello hemos
: elegido para ambas plataformas un

: médulo Kingston ValueRAM DDR3

: 2GB de 1333Mhz de velocidad (la

: méxima soportada por ambas placas
: madre), que trabaja con un voltaje

¢ de 1.5V y una latencia de 9-9-9.

: PLACA DE RED INALAMBRI-
: CA: ENCORE PCI ENLWI-G2

: PRECIO: USS 15

: Sitio web del producto: [http://

. www.encore-usa.com/ar/pro-

: duct/ENLWI-Gz2]

: En estos tiempos, casi todos los

: hogares y las pequefias empresas
: cuentan con routers Wi-Fi. Para evi- :
: tar el engorroso tendido de cables,

Nota
Central

: siempre es una buena opcion aa-
: dir a las PC de escritorio una placa
. de red inaldmbrica. Aunque son

mas lentas que las placas ethernet

: estandar (54Mbit vs. 100/1000

: Mbit de las cableadas), superan

: ampliamente la velocidad prome-

i dio de las conexiones de banda

¢ ancha a Internet. Para esta guia nos

inclinamos por una placa barata y

eficiente, pero lo més importante
: es que incorpora el chipset Realtek

RTL8185, ampliamente soportado
por las distintas distribuciones

GNU/Linux, como Ubuntu, nuestra
: opcion como Sistema Operativo

para la PC economica.

. DISCO RIiGIDO: SEAGATE BA-
: RRACUDA ST310005N1A1AS-
: RK 1 TB SATA3 7200 RPM

: 32MB CACHE

: PRECIO: U$S 95

i Sitio web del producto: [http://

www.seagate.com/ww/v/index.

i jsp?name=st310005n1010s-rk-
. barracuda-3-5-sata-1tb-hd&vgnex

toid=56bf1b1028a82210VgnVCM1

© 0000010480900RCRD]

Al igual que con la memoria RAM,

. otro andlisis dificil es el de la
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capacidad de almacenamiento

del disco rigido respecto de su
precio. Dentro del presupuesto
asignado para una PC de bajo cos-
to, el punto ideal se encuentra en
1 Terabyte (1000 Gb). Con esto en
mente, optamos por esta eficiente
unidad de Seagate, un tradicional
y prestigioso fabricante de HDDs.
Este modelo es SATA3, y en con-
junto con la norma NCQ y su ve-
locidad de rotacion de 7200 RPM
garantizan una buena velocidad
de transferencia. Otro punto fuer-
te es que es una unidad bastante
silenciosa, dato muy importante
sobre todo para un equipo de ofi-
cina, que va a funcionar durante
varias horas por dia.

UNIDAD OPTICA: LG GH22
22X SATA DUAL LAYER

Precio: U$S 30

Sitio web del producto: [http://
www.lg.com/ar/informatica/lecto-
res-opticos/LG-GH22.jsp]

Una unidad optica, capaz de leer
y grabar CD y DVD es indispen-
sable en cualquier PC moderna.
Para nuestro presupuesto eco-
némico elegimos la LG GH22.
Este fabricante coreano ofrece
buenos productos a un costo
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i excelente. La GH22 cuenta con

. interfaz SATA, mas practica en

: su cableado y eficiente en veloci-
: dad de transferencia que la vieja
: PATA (también llamada IDE).

: Esta unidad graba discos DVD-

: RWy DVD+RW a una velocidad

: méaxima de 22X. Gracias a su

: tecnologia OverSpeed, llega a

: esta velocidad incluso en DVD

: virgenes de 16X.

: GABINETE: SENTEY KIT

: RJA-E398D

: Precio: U$S 68

: Sitio web del producto: [http://

: es.sentey.com/productos_deta

i ils.p?tipo=Gabinetes&ctg=Class

i ic%20Series&prod=cs1-1398]

: Para no excedernos del presupues-
: to fijado, optamos por un gabinete
: kit, que ya incluya fuente de ali-

: mentacion, teclado, mouse 6ptico
: y parlantes. El elegido es el Kit

: Sentey RJA-E398D, que viene con
: el gabinete CS1-1398, de estética

: agradable y sobria, la fuente de

¢ alimentacién BCP450-0C, de 450
: Watts -mas que suficientes para

: el consumo total de los compo-

© nentes-, y un teclado y mouse de
: una calidad bastante decente. En
© cuanto a los parlantes, su calidad
: es aceptable, aunque la respues-
: taen graves es deficiente, como

i suele suceder con los “parlantes
¢ kit”. Los fandticos de la musica o
: de las peliculas deberdn regalarse
: en el corto plazo un reemplazo de
: mayor fidelidad.

: SISTEMA OPERATIVO:

: UBUNTU GNU/LINUX 11.04

© Precio: U$S o

: Sitio web del producto: [http://

: www.ubuntu.com/]

¢ Ya en el limite del presupuesto asig-
¢ nado de 500 ddlares, optamos por
¢ un Sistema Operativo libre, princi-
: palmente por su costo cero, pero

: también por su mayor fiabilidad y

: estabilidad. Para un uso hogarefio

: 0 de oficina, la ultima version de la
: distro GNU/Linux mas popular nos
: proveerd de todo lo necesario, tan-
: to en lo que hace a los drivers para
: los componentes elegidos como en



cuanto a los paquetes de software,
ya que su inmenso repositorio
cuenta con una gran variedad de
aplicaciones que abarcan cualquier
necesidad.

CONSE)OS FINALES

Es importante mencionar que los
precios aqui detallados se han
obtenido en base a mdltiples pro-
veedores del mercado argentino,
pero el comprador que cuente con
tiempo y paciencia podra encon-
trar algunos de estos productos a
valores mas bajos, aunque en ese
caso debe evaluarse la duracion
de la garantia ofrecida. Nuestra
recomendacion es adquirir todos
los componentes en un mismo co-
mercio, y solicitar que también se
encarguen del armado del equipo.
De esta forma, se evitaran dolo-
res de cabeza si se tuviera la mala
fortuna de tener algin inconve-
niente, y fuera necesario reclamar
el recambio de alglin componente.
De adquirir las partes en distintos
proveedores, lo m3s probable es
que cada vendedor culpe de la falla
al producto que no fue provisto
por ellos, o que intenten esquivar
su responsabilidad por no haberse
realizado alli el armado. Como con-
clusion, les recordamos el criterio
de eleccion para esta guia: una 6p-
tima relacion precio/prestaciones
para cada componente. Sin dudas,
lo més conveniente para cada
usuario es seleccionar entre los
periféricos aqui expuestos aquellos
que se adapten a sus necesidades y
su poder de compra.

Not
Cet‘r’tt?al ‘

‘

“Es tal la variedad de marcas y modelos
para cada uno de los elementos criticos
que integran una computadora moderna
que -salvo para un aficionado “hardcore”

ELIGIENDO MONITOR

La eleccion de un monitor es un
tema tan personal y dependien-
te de los gustos y necesidades
especificas del usuario, que
optamos por no incluir uno en
el presupuesto principal. Sin
embargo, es oportuno remarcar
que algunos de los factores a
tener en cuenta al momento de
comprar un display para nuestra

. 0 un experto- es imposible mantenerse

. al tanto de las udltimas novedades en el

. mercado como para redlizar una eleccion
. acertada, teniendo en cuenta aspectos

. como precio, poder de procesamiento y

. vida dtil.”

PC son: tecnologia (LCD o LED)
formato (4:3 0 16:9, también
conocido como “widescreen”),
dimensiones -recordemos que
el nimero que se indica mide la
diagonal en pulgadas-, relacion
de contraste y tasa de refresco.
Como no podemos con nuestro
genio, y seguramente algunos
lectores se quedaran con las
ganas de que recomendemos
alguno, vamos a hacer una suge-
rencia también en este territo-
rio, siempre eligiendo acorde

a una buena relacion precio/
calidad. Nuestro candidato en
este rubro es el LG W1943TE
(web del producto: [http://
www.lg.com/ar/informatica/
monitores/LG-lcd-W1943TE.
jsp?subCatld=2000001516]), un
monitor LCD de 18.5”, que ofre-
ce una relacion de contraste de
30.000:1Y tasa de refresco de 5
ms. Cuenta con conectores VGA
y HDMI, por lo cual se adapta
tanto a interfaces de video inte-
gradas como 3 tarjetas dedica-
das. Su costo: 200 dolares.
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SOCIALES

EL PUESTO DE COMMUNITY MANAGER ESTA EN AUGE EN LAS EMPRESAS,
COMO LAS PERSONAS ENCARGADAS DE MODERAR, CREAR, GESTIONAR Y
DINAMIZAR PARA LA COMUNIDAD LAS HERRAMIENTAS QUE BRINDAN ESTAS
NUEVAS PLATAFORMAS.

# 38 / Juuio 11



POR MAGALI SINOPOLI # magali.sinopoli@dattamagazine.com

HHH/H// 7711711717/ A/ /A A A A A I I A I I I I A IS A/ Y/ /Y9947 /0SS0 00000707 704000000

EL CAMPO LABORAL ha ido cam-
biando sus necesidades a partir
del crecimiento que tuvo contar
con personal profesionalizado en
el manejo de las redes sociales
para el posicionamiento de una
marca. Ante esta nueva demanda,
las empresas locales han comen-
zado a solicitar personal calificado
para la gestion de estas platafor-

mas: los denominados Community :

Managers (CM).

El manejo de las redes sociales
ha marcado una brecha entre los
mecanismos de comunicacion
tradicional y los que requiere

el nuevo mundo de Internet. El
ambiente corporativo se vio en la
necesidad de contar con personal
profesional que pudiera dinami-
zar las verdaderas necesidades
de los usuarios, y prestar espe-
cial atencion a la hora de definir
estrategias de marketing y comu-
nicacion.

Ante la creciente demanda de es-
tos profesionales 2.0, las distintas
universidades comenzaron a per-
filar sus planes de estudios para
poder brindar a sus estudiantes
las herramientas que este nuevo
universo necesita.

Uno de los puestos m3s solicita-
dos por aquellas empresas que
comprendieron que las redes
sociales pueden servir como eva-
luadoras de consumo, es el de
Community Manager, a quien se

: define como la persona encarga-
: da de dinamizar y gestionar todas :
: las redes sociales de una deter-  :
: minada marca.

¢ El Community Manager surge en
: el momento de la implosion de

© Internet, con el surgimiento de

: los megabuscadores, pero hasta
: la actualidad el puesto del Com-
¢ munity no estaba establecido.

i Luego, las empresas comenzaron
i a vislumbrar que al asumir el

: manejo de redes sociales, como
: Facebook, Twitter y YouTube, se
: encontrarian con consumidores

: activos, con opiniones diver-

: gentes y tendrian que estar mas
: atentos a las demandas que estos
. planteaban.

L

. Asi es que la implosion de Inter-

net gener6 la necesidad de buscar
un nuevo segmento de profe-

: sionales capaces de interpretar
: el lenguaje digital en el que la

: comunidad se expresa. Su prin-
: cipal objetivo es el de gestionar,
: dinamizar, escuchar, participar y

medir todas aquellas caracteristi-

cas de consumo que una audien-
i cia es capaz de brindar y sacar

provecho en una planificacion de

: comercializacion.

La tendencia indicaria que el

: auge que estdn viviendo las redes
: sociales se traduce como una
: expansion sin precedentes. Las

profesiones denominadas 2.0 se-
rdn las encargadas de posicionar
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“Community
Manager es el
arte de la gestion
eficiente de la
comunicacion

de otros online

en las diferentes
herramientas
idoneas para

el tipo de
conversacion

que creamos
conveniente

con nuestros
potenciales clientes
(ya sea un blog,
una comunidad a
medida, una cuenta
en Twitter, una
Pdgina de Fans

en Facebook...).
Es el rostro de la
marca”’. - David
Coghlan, profesor
en Trinity Collage
de Dublin
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: marcas, productos y personalida-
: des de Internet.

© Ariel Blanco, Community Mana-
: ger de Dattatec.com, el hoster

: lider de Latinoamérica, con sede
: en la ciudad de Rosario, indico

: que “un CM debe tener estra-

: tegias de comunicacioén en linea
: para lograr efectividad. No sélo
: se requiere de conocimientos in-
: formaticos y muchas horas fren-
: te a la computadora, sino tam-

: bién la manera de desenvolverse
: para lograr la integracion de

: todos los visitantes”, y agrego,

¢ “el usuario actual de Internet

i se mantiene conectado 3 través
. de teléfonos celulares que les

: permiten acceder en cualquier

: momento 3 sus redes sociales.

: Desde alli estan interesados en

: formar parte de una comuni-

: dad de sus gustos, consultar de
: manera rapida y directa alguna

: inquietud a una empresa, 0 sim-
: plemente hacer un reclamo. A su
: vez, a las empresas les interesa
: brindarles una respuesta rapida
. y eficiente tanto de una com-

: putadora como también desde

: telefonia celular. Los costos son
: muy accesibles a comparacion

: de otros modelos de comunica-
: cion que ya conocemos”.

Blanco agrega que “hay diferen-
: tes tipos de CM, estd el que se
. la pasa todo el dia conectado

. pero por lo general estan los que
: cumplen un horario de trabajo,
.y luego dejan configurados sus

: equipos celulares. En mi caso,

: tengo un horario fijo, pero a los

: CM’s nos apasiona tanto este

i trabajo de gestionar comunidades
i que terminamos gestiondndolo

: desde el celular”.

: Con respecto al tipo de lenguaje

: que se utiliza en las redes socia-

: les, dentro de los pardmetros de

: marketing o comercializacion,

: Blanco acota que “por lo general,
: un CM mantiene un trato informal
: ya que se adapta al mundo de las
¢ redes sociales, donde la comuni-
i cacion es mas relajada”.

: Segun especialistas y gerentes

: de algunas empresas nacionales,

¢ los Community Managers han

: sido muy demandados en estos
ultimos tres afos, y todo condice
: con el protagonismo que las redes
i sociales han ido cobrando.

: Para Michael Page, especialista

: en reclutamiento de profesiona-

. les, esta tendencia se debe a que
: el fendmeno es consecuencia,

: en parte, del crecimiento que ha
: tenido el e-commerce en Argenti-
: na, un canal de comercializacion
: que hasta el momento estaba

: estancado.




Estos modelos del mercado
online, a su vez, han requerido
de una persona que los gestio-
ne y regule, y ante la creciente
demanda que han significado los
nuevos canales para comercia-
lizar productos, se han vuelto
una necesidad imperante de los
empresarios demandar personal
calificado y profesionalizado.

Page argumenta que esta deman-
da también se debe a un cambio
en las practicas de consumos
digitales, ya que hoy en dia la
tendencia indicaria que los usua-
rios prefieren relacionarse con
otros pares. Comportamiento que
también ha ido cambiando con el
paso del tiempo y la eclosion de
las redes sociales, ya que antes
era muy comun ver o escuchar
que los internautas respondian

a un perfil sedentario y aislado.
Hoy, ese comportamiento ha ido
mutando, ya que la red permite
mantener una conexion perma-
nente a través de los dispositivos
moviles, facilitando la oportuni-
dad de estar al tanto de las ulti-
mas tendencias del mercado.

Estos nuevos campos laborales
han sabido marcar las caracteris-
ticas de un buen gestor de estra-
tegias de marketing, y Page las
conoce a la perfeccion: “Un Com-
munity Manager tiene |3 labor

de gestionar la influencia en las

redes sociales, mantener activa
la presencia de la marca entre los
medios en linea, incluir tareas de
concientizacion y realizar tareas
de relacionamiento con otros co-
legas, bloggers o publicadores”.

“Lo interesante es que el protago-
nismo creciente de perfiles como el
del Community Manager adelanta
una demanda exponencial en torno a
otros perfiles relativos, como puede
ser el de Content & Traffic Manager,
Social Media y Seo/Sem,” sefald
Ezequiel Palacios, Manager de las
divisiones de IT y Sales & Marketing
de Michael Page Argentina.

“Este fendmeno es también tan-
gible en perfiles como el de Data
Analyst o Link Building, especializa-
ciones que - en tanto son cada vez
mas requeridas por las empresas

: - modifican también la preparacion

académica que los profesionales
del sector procuran adquirir en vir-
tud de aumentar su ventaja compe-
titiva”, concluyo el ejecutivo.

Estas dreas son en las que mas
consideran los profesionales del
marketing, comunicacion y publici-
dad que deberian recibir formacion.
En concreto, solicitan formacion
especifica en medios sociales/Web
2.0/cloud computing, que suponen
el 40% de la demanda formativa,
seguida de la de SEO/SEM/busca-
dores con el 13%.

También se considera conveniente
recibir formacién en programacion
y desarrollo web (7%), analitica/
meétricas (7%) y mobile advertising
(6%). Sin embargo, se pide forma-
cion en menor medida en com-
munity manager, a pesar de ser
una de las profesiones que mas se
va a demandar. La formacion en
esta area tan sélo supone el 5%.
Por detrds se situaria la estrategia
digital, que es solicitada por el 4%.
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OFFICE 365 ES EL NUEVO PAQUETE DE OFFICE QUE MUDA TODA NUESTRA
EMPRESA A LA NUBE. POTENTE Y EFICAZ, SOLO ADOLECE DE UN MODELO DE
DISTRIBUCION QUE SIGUE SIENDO CERRADO Y COSTOSO.

MICROSOFT acaba de decretar
que si, que finalmente el mode-
lo de trabajo local ha quedado
obsoleto. No es que no hubiera
indicios de que el deudo estuvie-
ra analizando la situacién, sino
que el lanzamiento de la Gltima
version de Office -llamada, pro-
misoriamente, Microsoft Office
365- confirma algo que hacia un
tiempo se estaba sugiriendo: que
las empresas y los profesionales
ya no consideran el trabajo local
como una opciodn, y que ningun
producto de oficina puede pen-
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HACE MUCHO, MUCHO

: sarse de manera exclusivamente
¢ local, no importa cuantos conec-
: tores en linea tenga.

: Sirepasamos la cronologia de la

: mudanza de Microsoft a la nube

: notaremos que el proceso comenzo
: hace mucho, muchisimo tiempo,

: con Office 2003. Apenas unos

: meses después del lanzamiento

: oficial del producto, la empresa

i de Redmond lanzé un plugin que

: permitia, de manera un tanto tosca,
. disponer de cierta informacion en
linea sin necesidad de contar con

. servidores dedicados. Hablamos de
: Office Live Plug-in, un componente
i que ademads era compatible con la

¢ version XP de la suite de ofimética.
: Unos afos después, y ya con I3

¢ version 2007 de la suite instalada

: como la preferida de los usuarios,

: Outlook Social Connector brindo

: compatibilidad con Hotmail a los

: usuarios del producto, y acerco las
: redes sociales y los calendarios en
: la nube al escritorio.
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. El gran paso, sin embargo, lo dio

¢ con el lanzamiento de Windows

. Live SkyDrive y el tltimo gran

. redisefio del perfil de Windows

: Live para los usuarios particu-

: lares. Es que SkyDrive no debe

: considerarse como un espacio de
alojamiento en la nube, sino como
. la plataforma de lanzamiento de

¢ los productos en linea de Micro-

¢ soft. La aparicion a fines de 2010

i de las Microsoft Office WebApps
¢ lo confirman: la timida version en
. linea de Word, Excel, PowerPoint
: 'y OneNote hace muy poco que

. pueden ejecutarse directamente:

: hasta hace un tiempo, era necesa-

. alli- abrir los documentos alojados
: con las aplicaciones en la nube.

Office 365, sin embargo, va varios
. pasos mas all3. Porque no piensa
: versiones limitadas para la nube
.y productos realmente poderosos
: para el escritorio, sino que en

: cambio integra los dos espacios

: en un producto hibrido que parece
. definir el rumbo de Office en el

¢ futuro: un futuro que considera

: la computacion como un todo

: en el que lo que importa no es el

: ambiente de produccion sino los

: contenidos a desarrollar.

: Hasta hace un tiempo los usuarios

: de Windows Live contaban con un

. menu [SkyDrive] -que también supo
¢ llamarse [Documentos] - en su perfil.
. Actualmente, ese menu se llama

. [Office] e incluye acceso a [Docu-

: mentos recientes], [Tus documentos]

YN

¢y [Tus grupos], este Gltimo una apli-

:cacién para administrar e-groups.

. Todas estas opciones contemplan

: Unicamente documentos de ofima-
: tica. Sin embargo, si accedemos

: acualquiera de ellas, encontra-

: remos el vinculo [SkyDrive], que

© nos permitird acceder a todos los

: documentos de cualquier tipo que
¢ hayamos cargado en el espacio de
¢ alojamiento en linea de Microsoft.
¢ El servicio ofrece caracteristicas

: muy tentadoras: 25GB de espacio

: de almacenamiento, una marca

. Unicamente limitada por los 50MB
: de tamano individual que puede

: tener como maximo cada archivo.
: rio acceder a SkyDrive para -desde

:

: VEAMOS AHORA CUALES SON

: LOS PRINCIPALES COMPONEN-
: TES DE OFFICE 365, Y COMO

: PUEDEN AYUDARNOS A MEJO-

© RAR NUESTRA PRODUCTIVIDAD
: 'Y COMODIDAD EN EL TRABAJO.

¢ Microsoft Office 365 estd compues-

: to por dos productos claramente

: diferenciados que funcionan en

: perfecta armonia. Por un lado, al

: comprar el paquete -que, aunque

: ofrece servicios web, no es gratui-

: to- estaremos comprando alguna

i de las versiones clasicas de Office

i para el escritorio. Podemos optar

: por cualquiera de las disponibles

: para negocios, aunque la opcion

: mas recomendable es la Proffesional
¢ Plus que incluye Access y todos los

: programas accesorios. Por otra par-

. te, estaremos accediendo también a
: una completa plataforma de trabajo

i en linea que nos permitira completar
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los trabajos que hayamos iniciado
en el escritorio con soltura desde
cualquier dispositivo compatible con
conexion a internet. O, claro, nos
permitird crear documentos perso-
nales y compartidos desde cero.

LA SUITE DE OFIMATIC!

Como dijimos, la version local de

@PASO A PASO: CREAR UN
HDOCUMENTO EN OFFICE 365
MEN LINE/

: 1. Luego de iniciar sesion haremos
¢ clic en [Inicio] y seleccionaremos

: la aplicacion sobre la que quere-

. mos trabajar.

: Office que compremos no tiene

: ninguna diferencia con las ver-

: siones clasicas del producto, que
: desde su version 2010 brinda la

: posibilidad de guardar archivos en
: carpetas en linea como si de una

: carpeta local se tratara.

: La version en linea de Office inclu-

. ye las WebApps de Word, Excel,

i PowerPoint y OneNote -también

: disponibles de manera gratuita para
¢ usuarios de Windows Live- y suma

: versiones en la nube de Outlook,

: Lync y SharePoint. La novedad mds

¢ llamativa es, sin duda, la inclusion de
: Lync, la nueva aplicacion de comu-

: nicaciones unificadas de Microsoft.

: Con ella podremos administrar la
mensajeria instantanea, las videocon-
: ferencias y las reuniones a distancia
: sin mayores problemas y con la po-
: tencia de un producto estrictamente
i profesional. Adem3s, la version en

. linea de Lync nos permitird -en el

: caso de que en la oficina usemos

: un servidor Exchange o SharePoint-

: seguir las comunicaciones como si

: tuviéramos a nuestra secretaria en

: el primer piso... aunque estemos a

: 2000 kilometros de distancia.

2. Definiremos el nombre del docu-
: mento en la linea [Nombre de archi-
: vo] y haremos clic en [Aceptar].




“Microsoft Office
365 estd compuesto
por dos productos
claramente
diferenciados

que funcionan en
perfecta armonia.”

3. Trabajaremos como si estuvié-
ramos en casa. Podemos abrir el
mismo documento en la version

local de Office si esta est3 dispo-
nible haciendo clic en [Abrir con
[Nombre de la aplicacion]].

DOMINIO PARA EL GRUPC

Cuando creemos una cuenta de
Office 365 el servicio nos asignara
un domino del estilo http://datta-
magazine.sharepoint.com para que
luego todos nuestros comparieros
puedan acceder a la informacion
desde un mismo lugar. Del mismo
modo, se creard una direccion de
correo electrénico con nuestro
nombre de usuario que podremos
usar con los servicios en linea.

EL SITIO DE EQUIPC

La plataforma de servicios en linea
de Office 365 tiene por interfaz el
Sitio de equipo, desde donde ad-
ministraremos todos los conteni-

quienes creamos la cuenta, apare-

¢ ceremos en el perfil [Administra-

¢ dor], cuya apariencia es bastante

: poco amigable. Sin embargo, bas-
: tara con hacer clic en [Inicio] para
: acceder al lanzador de programas.
: Desde alli accederemos a todas las
: aplicaciones e incluso a la admi-

© nistracion del sitio web publico del
: equipo (que deberemos configurar
: antes de poder usar).

¢ En cualquier caso, accederemos al

¢ sitio de grupo haciendo clic en [Sitio
¢ de grupo]. Podremos personalizar

. al extremo el sitio de grupo hacien-
i do clic en [Editar esta pagina]: es

. perfectamente posible agregar o

: quitar componentes, y cambiar a

© nuestro gusto la organizacion del
espacio. Sin embargo, si no quere-

: mos personalizacion de apariencia
i pero necesitamos ajustar y organizar :
. los contenidos, lo mejor serd hacer
. clic en [Agregar nuevas péginas] y

: organizar los documentos y elemen-
. tos disponibles en grupos.

: En la seccién inferior del sitio de
: grupo encontraremos los docu-

: mentos disponibles sin organizar,
: y una marca [iNuevo!] se agrega-
dos en linea. Por defecto, si fuimos
¢ hayamos visto. El boton [Agregar

rd a cada documento que ain no

: documentos] nos permitird subir

nuevos componentes, e inclu-

: so es posible crear bibliotecas

haciendo clic en [Acciones del

sitio/Nueva biblioteca de docu-

mentos]. Por supuesto, el sitio de

grupo no tiene ningun sentido si

No agregamos usuarios con quien

: compartir contenido: para ello

haremos clic en [Acciones del

sitio/Compartir sitio].

BGUIA VISUAL: EL SITIO
ADE GRUPQ

: 1. Permite administrar la configura-
: cién de contenidos y usuarios del

: sitio.

© 2. Sube un nivel en el caso de que
: estemos en paginas interiores.

: Muestra la estructura del sitio en

el caso de que estemos en la pagi-
na principal.

. 3. Habilita las opciones de edicion
. del sitio de grupo, con las que
i entre otras cosas podemos cam-

biar la imagen de referencia y el

: nombre del sitio.

: 4. Muestra la pagina principal de
¢ contenidos del sitio de grupo.

: 5. Cambia la configuracion del

usuario actual y permite hacer
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: cambios rapidos de usuario.

: 6. Cinta de opciones contextual

: que se adecua a la herramienta

: que estemos utilizando o a la sec-
: cién que estemos visitando.

: 7. Agrega nuevas paginas al sitio

: de grupo.

8. En la linea [Escriba un mensaje]
: podremos ingresar una entrada de
. blog que se publicard con el boton
. [Entrada de blog] en la pagina web
i del equipo.

: 9. Documentos disponibles.

§

: Office 365 ofrece un sitio web

: publico que resolvera las nece-

: sidades de cualquier profesional

. 0 pequena empresa. Este sitio,

: ademds, puede ser utilizado como
¢ lanzador de contenidos para el

i equipo de trabajo, e incluso como
: sitio de novedades al interior

: de la empresa. Su direccion es

: del tipo http://nombreempresa.

: sharepoint.com y su configura-

: cion es extremadamente simple.

: Su apariencia no dista mucho de

: la un blog gratuito de, por citar

: una plataforma, WordPress, pero
al menos no tendremos la mala

: prensa del componente [nom-

. bredelservidor] en el dominio. Y,

: ademads, poner el sitio en marcha
: nos tomard mucho menos tiempo.
: Debemos tener en cuenta que

: para configurar el sitio web es

: imprescindible iniciar sesion con

: la cuenta administradora y hacer

¢ clic en el vinculo [Administrador].
: Los integrantes del equipo y los

: visitantes no tienen acceso a esta
: seccion del servicio.




PASO A PASO: QONFIGIIRAR
EL SITIO WEB PUBLICC

1. Iniciaremos sesién como admi-
nistrador y haremos clic en [Admi-

nistrador]. Alli seleccionaremos el
vinculo [Editar sitio web].

2. Veremos ahora todos los com-
ponentes modificables. Haremos
clic en el que nos interese para
cambiarlo.

3. Se abrird una sesion de Share-
Point, y podremos hacer clic en

cada campo para ubicar el conteni- :

do que nos interese.

4. Para cambiar el logotipo hare-
mos clic sobre él, seleccionaremos
la solapa [Logotipo] y elegiremos
la imagen de la lista. Si debemos
cargar una nueva haremos clic en
[Cargar imagen].

OUTLOOK
Office 365 ofrece para todos una
version en linea de Outlook, algo
que quienes pertenecian 3 una
organizacion que usaba servidores
Exchange o SharePoint disfrutaba
desde hace tiempo. La novedad aqui
es que el producto estd al alcance
de cualquiera, y que no es necesario
configurar ningun servidor.

En cuanto iniciemos sesion en Office
365 por primera vez se nos pre-
guntard por la direccion de correo

a utilizar, y siempre podremos
cambiar las opciones haciendo clic
en [Administrador/Configuracion
general]. Por defecto Outlook se
configura con la cuenta de correo
que nos ofrece Office 365, lo cual

. hace que ni siquiera sea necesario
: configurar nada para empezar a usar :
: el producto. Con el boton [Nuevo...]
: siempre podremos agregar nuevas

: cuentas si asi lo necesitamos.

: Si deberemos, en cambio, importar
nuestros contactos de la version

. local del servicio si no usamos Win- :
: dows Live o un servidor Exchange
i 0 SharePoint como administrador
: de contactos. Para ello, en [Inicio],
. haremos clic en [Importacion de los
i contactos] y encontraremos una :
: guia paso a paso para completar el
: proceso con éxito.

: El editor de correos de Outlook es
: un tanto limitado, pero nos permitird
¢ crear mensajes en formato HTML. :

“l a version en linea

. de Office incluye las

WebApps de Word,

. Excel, PowerPoint y
. OneNote -también

. disponibles de

. manera gratuita

. para usugrios de

Windows Live- y suma

versiones en la nube
. de Outlook, Lync y
. SharePoint.”
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CHROMEBOOK
O LAS NETBOO

KS

MARCA GOOGLE

MAS ALLA DE LA PREFERENCIA 0 no
de cada uno acerca de la empresa, no
cabe duda que cuando se hable en el
futuro acerca de Internet, aparecerd
en un lugar mas que destacado. Con
sus fallos y sus aciertos, da la sensa-
cién que siempre traen algo nuevo
entre manos. En este caso hablare-
mos de los Chromebooks: literalmen-
te traducido de inglés como “libros
Chrome” Pero, ¢qué es Chrome?
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: Chrome es el nombre que decidio

¢ darle Google a su propio navegador
: de internet. Y también existe Chro-
: me OS, que es la denominacion que
. utiliza la compafiia para su propio

: sistema operativo, todavia no lanza-
: do al mercado. Chromebooks es el
: nombre que ahora quiere imponer

: para la primera computadora con

: sumarca, en la que pondrd a prue-
: ba el desarrollo de su OS.

: En Diciembre de 2010 comenzaron
i a circular los primeros prototipos
: para desarrolladores y la pren-

: sa especializada de este nuevo

: dispositivo de Google. Su nombre
: técnico era Cr-48. Basicamente, la
: empresa estd repitiendo la rece-

: ta utilizada para el lanzamiento

. del sistema operativo para dis-

© positivos méviles Android: crea

: un dispositivo que no busca ser
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exitoso por si mismo, sino como
plataforma de lanzamiento para
que otras empresas se animen 3
dar el paso y adoptar su sistema
operativo. Android tuvo su Nexus
de parte Google que luego pro-
movi6 que empresas de la talla de
HTC, Samsung, Motorola y Sony
Ericsson se volcaran a disefiar y
fabricar teléfonos celulares con el
nuevo sistema operativo del gigan-
te de internet.

Del mismo modo, a mediados de
Junio de este afio ya estardn en el
mercado las primeras “Chrome-
books” de los fabricantes Sam-
sung y Acer.

net es algo imprescindible. No hay
internet, no hay computadora (por
tajante y riguroso que parezca, es
la realidad). La idea del sistema
operativo Chrome es hacer uso (y
abuso) de las funciones denomina-
das “en la nube”. Para clarificar un
poco, siempre que se habla de “la
nube” se hace referencia a lo que
seria el espacio virtual que genera
internet, donde las cosas estan en
algun lado, sin ser demasiado es-
pecifico al respecto (como si fuera
una nube), pero a las que puedo
acceder sin problema.

Es asi que nos encontramos con
una computadora que no tiene
programas instalados: accede
directamente a través de internet
a las distintas aplicaciones que

el usuario necesite. Entre tantos

i servicios de Google, recordardn

: uno denominado Google Docs

i que es, ni m3s ni menos, un

: completo conjunto de programas
: para realizar las tareas basicas de
: cualquier oficina (crear documen-
: tos de texto, planillas de calculo,
: presentaciones, etc.) propias de

: complejos programas como el

: Microsoft Office, pero a las que

: se accede directamente desde

i nuestro navegador de internet.

. Es esta implementacion de “todo
: basado en la web” lo que hace

: que las Chromebooks tengan, en

: apariencia, como Unico programa,
: el navegador caballito de batalla

: de Google: Chrome. Este nave-

: gador es lo Unico que el usuario

“ve” y a través del cual se reali-

© zan todas las tareas. En realidad
Para comenzar, la conexion a inter-
¢ z6n del sistema operativo.

es, ni mas ni menos, que el cora-

: Es por ello que resulta impres-

: cindible la conexién a internet. Y

: también, el poseer una cuenta de
: Google que es, en definitiva, lo

: que hara de marco de entrada a la
: nube y todo su contenido.

¢ A simple vista no parecen dema-

: siado diferentes a las notebooks o
: netbooks habituales. En estos pri-

: meros modelos las pantallas son

: de 11,6 y 12,1 pulgadas, posicio-

: nandose justo entre las habituales
: 10 pulgadas de las netbooks y las

: 15 pulgadas de las notebooks. Los
. procesadores utilizados son los

: modelos Atom N570 de doble nu-
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“Nos encontramos
con una
computadora

que no tiene
programas
instalados: accede
directomente o
través de internet
a las distintas
aplicaciones

que el usuario
necesite.”

: cleo y 1,66 GHz de Intel acompa-
: fados de 2 GB de memoria RAM.

: En cuanto al disco rigido, luego de
: haber analizado el funcionamiento
: del sistema, nos damos cuenta

: que estd todo muy orientado a

: internet, a dejar todo en esa nube
: ala que podemos acceder desde
donde sea, utilizando cualquier

: computadora. Es por esto que no
: sorprende que disponga de “ape-
i nas” 16 GB de espacio de almace-
i namiento. Pero eso si, es un disco
: de los denominados SSD o unidad
: de estado solido.

: Estos “discos” en realidad no son
: otra cosa mas que una memoria

: como las de los pendrive o tarjetas
: de memoria. Como principales

: ventajas nos encontramos con que
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son silenciosos y, al no tener par-
tes moviles, son también menos
susceptibles a los golpes y movi-
mientos bruscos. Adema3s, son de
acceso mucho mas rapido que las
unidades de disco rigido habitua-
les. Pero, como imaginardn, resul-
tan ser bastante mas costosos.

Por el lado de la conectividad,
resulta obvio decir que soporta
Wi-Fi y, eventualmente segun el
fabricante, la opcion de utilizar una
conexion 3G (la de los celulares).
Ademds, cuentan con puertos USB
y lector de tarjetas de memoria.

Google “vende” sus Chromebooks
como dispositivos portétiles, rapi-
dos y féciles de utilizar. Y no hay
que negarlo: tiene razén.

Pequefios, de menos de 1,5 kg de
peso con una autonomia de bateria
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. de entre 6 y 8 horas (dependiendo
: del modelo), los hace aptos para

: llevarlos y utilizarlos en todos

¢ lados. En cuanto a la velocidad,

i desde que se presiona el boton

: de encendido hasta que estamos

. listos para utilizar la computadora

i pasan apenas 8 segundos (gracias

. al dispositivo de estado solido y a

¢ la simplicidad del sistema operativo
: basado en la nube). En ese momen-
: to nos encontramos ni mas ni me-

: nos que con el navegador Chrome
: listo para utilizar. ¢Qué persona no
: esta familiarizada con un navegador
: de internet? He ahi el acierto de

¢ Google al buscar que cualquiera

i pueda utilizar su sistema y sentirse
: comodo y 3 gusto en un ambiente

: que no le resulte desconocido.

: Por el lado de las aplicaciones, se

: pierde el concepto de “descargar e
: instalar” puesto que todo se realiza
: a traveés de aplicaciones web (como
: el ya mencionado Google Docs),

“Google corre el
riesgo de pasar
desapercibido

en un mundo
donde las iPads
van ganando
terreno dia a dia,
pudiendo realizar
las mismas tareas
que cualquier
notebook.”

: que no se almacenan en forma lo-

: cal sino que se ejecutan en la nube.
: Todo esto a través del Chrome

: Web Store, el sitio desde donde

i se podran descargar y comprar las
i aplicaciones. ¢Como asegurarse un
: gran caudal de aplicaciones para

: captar y mantener a sus usuarios?
: Mientras que Apple cobra el 30%

: de comision sobre la venta de los

: programas en su iTunes Store,

: Google cobrara solamente el 5%.

: Asi, apunta a que los desarrollado-
: res se vean tentados a preferir la

: plataforma Chrome para obtener

i un mayor rédito economico.

¢ Quizés haya a quien le suene

: familiar este “nuevo” concepto

. que intenta imponer Google. Hace
: afos se habia puesto de moda

: algo denominado thin client. La

: idea es una computadora “tonta”

¢ (por decirlo de alguna manera)

: que por si misma no pudiera hacer
¢ nada pero que al conectarse a un



servidor pudiera cumplir las tareas
bésicas realizadas en una oficina 3
un costo mucho menor que el de
una computadora “normal”. Y no
fue precisamente un éxito.

¢Por qué Google apuesta a esta
movida que ya cuenta con intentos
fallidos? No seria la primera vez
que sucede que una idea fracase
y afios m3s tarde sea todo un
éxito. Sin ir mas lejos, las tablet
PC nacieron a principios de los 90
y recién ahora, con la llegada del
iPad, se convirtieron en algo ma-
sivo. Con el auge de internet “en
todos lados” Google convierte el
viejo servidor estético de las thin
client en un servidor disponible en
cualquier lado y en todo momento
basado en la nube de internet.

Sin embargo, la jugada es riesgo-
sa. Para el publico general, no serd
mas que una netbook mas, con
necesidad de conexion constante
con internet. Y las netbooks vienen
perdiendo terreno con las iPads,
pues se ven como una notebook
recortada, més barata y nada més,
mientras que el dispositivo de
Apple tiene una gran campana de
marketing detrds y una sensacion
de ser algo “novedoso” (en gran
parte gracias a su disefio y pantalla
tactil). Google corre el riesgo de
pasar desapercibido en un mun-
do donde las iPads van ganando
terreno dia a dia pudiendo realizar
las mismas tareas que cualquier
notebook.

“Es un gran cambio”, es lo que me
viene a la mente al pensar esta nue-
va idea. Y como todo cambio, habra

quien esté a favor y quien esté en
contra. El saber que todos nuestros
datos estdn almacenados en la nube
no deja de dar cierta inseguridad.
Sin ir m3s lejos, es de conocimiento
publico que hace unas semanas la
red de Sony y su PlayStation 3 fue
victima de un ataque de hackers
que pudieron acceder a los datos
personales (en teoria incluyendo
los nimeros de tarjeta de crédito)
de todos sus usuarios. Por lo que,
{cudn seguro estan nuestros datos
almacenados en internet?

Dejando de lado el tema de la
seguridad y privacidad, en América
Latina no sé si estd dado el contexto
para que un sistema basado en la
nube como el que plantea Google
pueda funcionar. La estructura de
internet es bastante precaria. Es lin-
do sofiar con que se pueda acceder
a internet en cualquier lugar donde
uno se encuentre, pero la realidad
todavia estd bastante alejada de eso.
Ademas, la velocidad de acceso en
la region para el comun de la gente
deja mucho que desear, entorpe-
ciendo la experiencia de utilizar las
aplicaciones web de la manera agil
con la que fue concebida.

También, algo tan simple como
imprimir un documento tendré

sus vueltas. Las Chromebooks no
soportan la instalacion de impreso-
ras. Por mas que posean puertos
USB, conectarles una impreso-

ra serd algo inutil. La solucion
estd, nuevamente, basada en la
nube. El servicio se llama Google
Cloud Print. Basicamente lo que
se necesita es una PC o Mac con
la impresora conectada, tener el
navegador Chrome instalado y que
esté configurado correctamente el
servicio. Luego, en la Chromebook

debes estar logueado con el mis-
mo usuario de Google que en PC
0 Mac y finalmente darle la orden
para que imprima.

Por otro lado, el sistema operativo
Chrome promete estar siempre
actualizado sin necesidad de que
el usuario haga nada y en forma
totalmente transparente. Al ser un
sistema basado en la web, garan-
tiza también el acceso a los datos
mas alld de nuestra propia compu-
tadora. De este modo, podremos
acceder a un documento que
hayamos escrito en nuestra Chro-
mebook desde cualquier computa-
dora con acceso 3 internet.

En conclusién, seguramente cierto
tipo de publico vera con agrado
esta nueva iniciativa de Google
pero muchos otros lo veran como
algo innecesario, puesto que las
principales funciones que ofreceria
el nuevo sistema, de alguna u otra
manera ya se pueden implementar
en notebooks, netbooks e inclusi-
ve en tablets PC (iPad).
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COMO VERAN, este mes hubo
muchos lanzamientos de nue-
vas versiones de software libre,
algunas distribuciones y algunos
comunicados, los cuales fueron
bien recibidos.

El tema puntual que seguramente
vamos a poder comentarles el
mes préximo es la continuidad de
la suite Ofimatica OpenOffice. La
comunidad de OpenOffice esta-
ba muy conforme de como SUN
venia llevando la suite, pero desde
que Oracle la compré comenzo a
“privatizar” los desarrollos de la
compania (mismo caso de Solaris
con su fork Openlindiana).

Y a esto se le sumo que los desa-
rrolladores de OpenOffice, junto
con la ODT, fundaron LibreOffice,
que comenz6 3 tomar fuerza a lo

largo del mundo. De alguna mane-
ra, se demostro la poca importan-
cia que se le tuvo a la decision de
Oracle, y esto fue lo que segura-
mente hizo que el gigante de las
bases de datos pensara en liberar
el proyecto a la fundacion Apache.
Veremos como continua y si desde
Apache logran que se sume, mejor
dicho se fusione, LibreOffice con
OpenOffice.

Luego tenemos que Microsoft
compro Skype, y si bien no tiene
nada que ver con el software libre,
hay muchos usuarios, incluido
quien escribe, que lo utilizamos
para comunicarnos. Microsoft

en un comunicado expreso que
seguird con el proyecto dando so-
porte, pero lo cierto es que desde
la compra el servicio adem3s de

funcionar con varios problemas
comenzaron los rumores de que
no se seguird el desarrollo para
Linux (bueno, algo que ya podria-
mos decir sufriamos por la des-
atencion de sus versiones).
También les contamos que hay una
buena accion del lado de YouTube,
quienes decidieron dejar disponi-
ble para los usuarios la posibilidad
de compartir sus videos bajo licen-
cias creative commons.

Y para cerrar, hay nuevas versio-
nes de LinuxMint, Fedora, Redhat
y Meego.

Los dejo con la columna esta

vez dividida en dos, por un lado
noticias y por el otro lado lanza-
mientos.

Hasta el mes que viene.
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NOTICIAS

MICROSOFT Y SU APUESTA
PARA DESARROLLADORES

Y7777/

YOUTUBE PERMITE USAR
LICENCIAS CREATIVE
COMMONS

YouTube incluye la posibilidad de
licenciar videos bajo una licencia
Creative Commons, lo cual deja-
ria a terceros utilizar el material
para cualquier propdsito (incluso
con fines comerciales), siempre y
cuando le atribuya la obra al autor.
Recordemos que Creative Com-
mons (CC) es una organizacion no
gubernamental sin fines de lucro
que desarrolla planes para ayudar
a reducir las barreras legales de

la creatividad. Entre esos pla-

nes estd la creacion de licencias
Creative Commons (inspiradas en
la licencia GPL de la Free Software
Foundation), para facilitar el uso y
distribucion de contenidos.

Desde ahora, YouTube permite
licenciar videos donde se mencio-
na la fuente de origen, marcados
como tal para que puedan ser
reeditados o modificados, directa-
mente desde el editor del portal,
que ya incluye un buscador para
poder localizar videos con este
tipo de licencia.

@creative
commons
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DAVID (DOCUMENT
FOUNDATION) NUEVAMENTE
LE GANO A GOLIATH
(ORACLE)

En abril, I3 gente de Oracle habia
anunciado que devolvia Ope-
nOffice a la comunidad libre, pero
claro, no anunciaban a quién. Por
suerte, la designada fue la funda-
cién Apache.

Excelente noticia, ya que dicha
fundacion es la mas indicada para
llevar adelante el proyecto Ope-
nOffice, ya que cuenta con vasta
experiencia y ademds con un exce-
lente equipo para llevarlo adelante.
Desde Apache recibieron la noticia
de forma muy positiva, y hasta
IBM informé que contribuird en el
proyecto. Lo que si, vamos a tener
que ser pacientes para que los pri-
meros avances empiecen a verse
y mucho m3s ahora que el fork

LibreOffice esta en plena accion.

EL PI}()XIMO KERNEL LINUX
SERA 3.0



RED HAT, HP, IBM, INTEL, BMC
SOFTWARE, EUCALYPTUS

Y SUSE CREAN UNA ALIANZA
DE VIRTUALIZACION BASADA
EN EL CODIGO ABIERTO

Red Hat, HP, IBM, Intel, BMC Soft-
ware, Eucalyptus Systems y SUSE
anunciaron I3 creacion de la Open
Virtualization Alliance (OVA), un
grupo comprometido con fomen-
tar la adopcion de tecnologias de
virtualizacion abierta que incluyan
M3quinas Virtuales basadas en el
Kérnel (KVM). El grupo promovera
casos de éxito de clientes, incenti-
vard la interoperabilidad y acelerara
la expansion del ecosistema de
soluciones de terceros focalizadas
en KVM, ofreciendo a las empresas
una mayor capacidad de eleccion,
un rendimiento superior y mejores
precios para la virtualizacion.

La OVA proporcionara capacitacion,
buenas practicas y asesoramien-

to técnico para que las empresas
comprendan y evallen sus opciones
de virtualizacion. El grupo comple-
menta a las actuales comunidades
de cddigo abierto que administran
el desarrollo del hipervisor KVM y
las funciones de gestion asociadas,
las que rapidamente impulsan las
innovaciones tecnoldgicas para los
clientes que virtualizan aplicaciones
tanto Linux como Windows®.

Los miembros de la Open Virtuali-
zation Alliance tienen como propo-
sito dar soporte 3 la virtualizacion,
y participan en el desarrollo, la dis-
tribucion, el uso o cualquier otro
interés comercial en KVM o en las
ofertas que lo incluyen. Al brindar
una alternativa de virtualizacion
abierta, ofrecen a sus clientes la
libertad de elegir, permitiéndoles
optar por los productos de virtua-
lizacion mas adecuados en funcion
de sus necesidades empresariales.
Para mas informacion acerca de

la Open Virtualization Alliance,
pueden visitar: www.openvirtuali-
zationalliance.org

MICROSOFT HABLA

DE SKYPE PARA PLATAFORMAS
QUE NO SEAN DE MICROSOFT
El gigante de Redmond sali¢ a
hablar de Skype y del soporte para
otras plataformas. Skype funcio-
nard practicamente en todos los
dispositivos Microsoft (eso era de
esperarlo), y la empresa aseguro
que también seguird desarrollando
y manteniendo Skype para “non-
Microsoft plataforms”. De lo que
no habla en ningin momento es si
va a seguir adelante con el soporte
para GNU/Linux y Android.
Sinceramente como usuario de
GNU/Linux de hace mucho tiempo,
y reciente de Android, me tiene muy
sin cuidado ya que la primera alter-
nativa viable que tenemos disponi-
ble hace mucho tiempo es Google
Talk, la cual es multiplataforma y de
excelente calidad. Por lo tanto, si
Microsoft deja de mantener versio-
nes para GNU/Linux no importa,

ya que adem3s antes de comprarla
venian muy retrasados casi sin darle
importancia. Aunque es muy pro-
bable que cuando la compafiia dice
“non-Microsoft plataforms,” esté
hablando especificamente de Apple.

UBUNTU STUDIO NO USARA
UNITY

La utilizacion de Unity en Ubuntu
ha traido muchas opiniones dispa-
res, y creo que mucha controver-
sia desde varios desarrolladores,
usuarios y hasta distribuciones
basadas en ella. Y una de las

que no utilizard Unity es Ubuntu
Studio, quien public6 en su blog la
decision de utilizar XFCE.

“El equipo de Ubuntu Studio est3
definiendo actualmente los objetivos
para Ubuntu Studio 11.10 Oneiric
Ocelot y creo que tenemos unas
increibles ideas de mejora. Una deci-
sion importante es usar XFCE como
el entorno de escritorio de Ubuntu
Studio,” palabras de Scott Lavender.
¢Por qué pasarse a XFCE? Muy
simple, porque se abandond el
Gnome panel, con lo cual no hay
“una opcion viable” y las alternati-
vas no son muchas.
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DISPONIBLE LA NUEVA VER-
SION ESTABLE DE CHROME 12
Google ha liberado la ultima ver-
sion final de Chrome 12 (a princi-
pios de junio), la cual incluye un
buen ndmero de nuevas caracte-
risticas, actualizaciones y correc-
cion de 14 vulnerabilidades de se-
guridad encontradas en versiones
anteriores, de las cuales 5 son de
severidad alta, 6 son de severidad
media y 3 de severidad baja.

En base a las mejoras en los gra-
ficos que Chrome 12 ha llevado

a cabo, Google invita a realizar
una prueba llamada “Shaun the
Sheep” en la que se podr3 rotar,
escalar y agregar otras acciones
mientras vemos un video.
Chrome est3 disponible para los
sistemas operativos Windows XP,
Vista y Windows 7, ademds de
Mac OS y Linux.

LIBREOFFICE 3.4.0 AVANZA Y
AVAN1A



LINUX MINT 11 “KATYA” DIS-
PONIBLE

La tan esperada version de Linux
Mint 11 ya estd entre nosotros.

En ella vamos a encontrar una
excelente distro con un balance
perfecto entre funcionalidad y pres-
taciones. Lo primero que vamos a
encontrar es la falta de Unity, sin
importar que la base de Mint es
Ubuntu 11.04 la cual viene con ese
escritorio por defecto.

Para los recién llegados al mundo
Linux, encontrardn una pantalla de
bienvenida que permite instalar
codecs multimedia no incluidos por
defecto en la instalacion, o todo el
software propietario que vamos 3
necesitar (Java o Flash).

Linux Mint 11 Katya es la mejor op-
cién para quienes deseen ingresar
en el mundo del software libre y Li-
nux sin tener que investigar mucho,
como tampoco navegar mucho por
internet para hacer funcionar tal o
cual hardware.

Fedora 15 incluye GNOME 3

La tan esperada version 15 de Fedora
Lovelock estd disponible desde el
sitio oficial de la distro. Sin lugar a
dudas el feature mas importante que
vamos a encontrar es GNOME 3.
Fedora 15 hizo un cambio radical

en cuanto a lo que es su entorno
grafico por defecto, GNOME 2.32,
el cual ahora estd reemplazado por
GNOME3 y su particular GNOME
Shell. Adem3s, vamos a encontrar
como soporte nativo al sistema de
archivos Btrfs (el cual no es op-
cion por defecto en la instalacion).
También cuenta con un sistema de
informe de cuelgues y errores ABRT
mejorado, LibreOffice como suite de
oficina, Firefox 4 y, por supuesto,
incluye escritorios alternativos tales
como KDE SC 4.6 y Xfce 4.8.

FLASH PLAYER 10.3 PARA
ANDROID

Adobe puso a disposicién de los
usuarios de Android una nueva
actualizacion para Flash Player. La
misma corresponde 3 la version
10.3, con soporte incluido para
Honeycomb.

En ella se han solucionado algu-
nos problemas de seguridad, se
ha optimizado el rendimiento para
los chipsetes OMAP4 y resuelto
los problemas de visualizacion en
videos H.264 en los dispositivos
Samsung Galaxy S, entre otros.
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CALENDARIO

GAMER:

JULIO 2011

REALIZAMOS UNA

MINI REVISION DE LOS

JUEGOS QUE ESTARAN

DISPONIBLES ESTE MES
PARA LAS DIFERENTES

PLATAFORMAS
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: BIENVENIDOS a nuestra se-

¢ leccion mensual de juegos. En

: realidad se trata de un completo
: calendario en donde mes a mes
: encontrardn las novedades mas
: interesantes que estan a punto

: de salir al mercado, junto a una
: breve descripcion de cada titulo.
: Incluimos a todas las platafor-

: mas pero, logicamente, por

: una cuestion de espacio, solo

: recomendamos aquellos juegos
. sobresalientes y que nos quitan
: el suefio.

. LOS MAS ESPERADOS

: - HARRY POTTER Y LAS RELI-

: QUIAS DE LA MUERTE - PARTE 2
. (PC, XBOX360, PS3, WII, NDS):

: Todo llega, incluso el final de la

: saga Harry Potter, que culminara
: luego del esperado estreno de la

i (ltima pelicula en cines. Como no
: podia ser de otra manera, acom-
: pafnando al estreno de uno de

. los films mas esperados de 2011,
: tendremos el juego para disfrutar
: a Harry por mucho tiempo. En

: esta aventura podremos revivir la
: batalla final contra Voldemort y

© jugar con todos los protagonistas
: de esta gran saga.

: - CAPITAN AMERICA SUPER

. SOLDIER (XBOX360, PS3, WII,

: 3DS, NDS): Como pueden obser-
: var en esta entrega del Calendario
: Gamer, la brecha entre el mundo
: del cine y los videojuegos es muy,
: muy corta. En esta ocasion, el

: Capitdn América nos ofrece horas
: de accion frente al monitor y

: también delante de la gran pan-

: talla, dado que la nueva pelicula




POR FRANCO RIVERO # franco.rivero@dattamagazine.com

estd proxima a estrenarse. En el
juego, controlaremos al Capitan
en tercera persona enfrentdndose
a sus enemigos mds conocidos.
Sin dudas, otra buena excusa para
tener otra experiencia agradable
con un juego basado en el mundo
del comic.

- UFC TRAINER (WII, PS3,
XB0X360): Si hay algo que
aprendimos con la Nintendo Wii,
es que podemos hacer ejercicios
con solo contar con el videojue-
go indicado. El UFC Trainer, en
cambio, va m3s alld y nos ofre-
ce realizar entrenamientos en
diferentes modalidades de lucha
y artes marciales, algo asi como
tener un instructor en casa. Lo
bueno es que tendremos como

entrenadores a luchadores profe-

VIVIIISIIVIVIVIIIVIVS0000000000000000000000000000000000000000000000000074

¢ sionales y reconocidos ddndonos
i clases en nuestro propio living.

- LOS PITUFOS DANCE PARTY
: (WII): Y seguimos en movimiento

YN

© gracias a las nuevas consolas.

: En esta ocasion, los simpaticos

: .y azulados Pitufos nos proponen
i - WIPEOUT IN THE ZONE (XBOX360
i KINECT): El Kinect de Xbox 360

: comienza a afianzarse en el mer-

: cado con un nutrido nimero de

: juegos que, a partir de este nimero,
: analizaremos y recomendaremos.

© Para inaugurar nuestra lista, les

: recomendamos el Wipeout in The

: Zone que se lanza este mes. Se trata
¢ de un juego basado en el programa

i Wipeout, de la cadena ABC, en el

i que deberemos sortear diversos

: juegos para avanzar en la aventura;

: deberemos correr, saltar y arrastrar-
. nos para llegar al final del trayecto y
. poder pasar al siguiente desafio.

mover las caderas en un tradicio-

: nal juego de baile, pero basa-

: do en la pelicula de animacién

. proxima a estrenarse. Ademsds,

: podremos escoger entre diversos
: géneros de musica como Rock,
Pop y punk para bailar al ritmo

: de las canciones que mas nos

: gustan.

- PUZZLE AGENT 2 (IPHONE):

: Para terminar y, como no podia

: ser de otra manera, les recomen-

: damos este esperado titulo para

: el iPhone. Puzzle Agent 2 nos

. ofrece resolver diferentes puzles e
. intrincados problemas para pasar
. horas de diversion frente a nues-

: tro celular.
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LA HISTORIA



REQUERIMIENTOS DE
HARDWARE EN PC

RED Engine, el motor grafico
del juego creado especial-
mente por los desarrollado-
res de “Witcher 2” para este
titulo, le da un aspecto visual
impresionante, pero como
es logico, ello exige una PC
de prestaciones importantes
para ejecutarse con fluidez,
sobre todo con los detalles
graficos configurados en nivel
alto. Los requerimientos de
la version para Windows son
Sistema Operativo Windows
XP o superiores, CPU mul-
tindcleo de 2.5 Ghz, y 2 Gb
de RAM (aunque basta con 1
Gb bajo XP). Una vez insta-
lado, ocupa una cantidad de
espacio considerable en el
disco rigido: 16 Gb. La placa
de video sorprendentemente
no debe ser de ultima gene-
racion, ya que el motor RED
no trabaja con DirectX 11 sino
con DXo, pero si debe ser de
gama media o alta: se acon-
seja contar con al menos una
NVIDIA GeForce 8800 o ATI
HD3850.




“Aqui les contamos

lo que pueden
esperar de esta
nueva aventura
de Geralt de
Rivia, uno de los
pocos Witchers
que quedan en un
mundo habitado
por elfos, enanos,
dragones y trolls,
asolado por una
guerra feroz.”

EL COMBATE



DIALOGOS Y DISYUNTIVAS
MORALES

“La trama es
interesante y bien
armada, pletorica
de intrigas politicas
y misterios sobre

el pasado y
presente de nuestro
protagonista, y
ambientada en un
universo rico y
diverso en criaturas
y NPC.”



PUNTAJC FINAL:

LO BUCNO:
Espectaculares graficos.
Argumento y desarrollo de
personajes muy logrados.
Sistema de combate dindmico
y entretenido. DLC completa-
mente gratuitos.

LO MALO:

Altos requerimientos de
hardware. Nivel de dificultad
elevado. Posee varios bugs,

algunos intrascendentes, pero
otros especialmente irritantes.
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